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Abstract In Indonesia., Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) have an important role in the 

community's economy. With the business trend in society over the last 5 years, namely e-commerce business, now 

more and more business people are running e-commerce MSMEs. The number of MSMEs should be comparable 

with the large amount of taxes received from the MSME sector, but in relity it is stated by the Directora.e General 

of Taxes (DJP) that MSMEs ha.ve not contributed optimally to tax revenues. The success of this tax revenue effort 

is determined by several interrelated things, namely the ability of MSMEs to manage business finances which of 

course adequate implementation of MSME accounting is required. The aim of this research is to test the effect of 

implementing MSME accounting on taxpayer compliance for e-commerce MSMEs by adding understanding of 

taxation, taxpayer awareness, and ease of access as control variables. This research uses a questionnaire 

technique. The sample used was 90 respondents using the convenience sa.mpling method. The analysis technique 

used in this research is Multiple Regression Analysis. The results shown by this research are that the 

implementation of MSME accounting has a positive effect on e-commerce MSME Taxpayer compliance. 

Meanwhile, the control variables that influence are understanding taxation and ease of access. Taxpayer 

awareness variables are not proven to be control variables in this research. 

 

Keywords: Implementation, of MSME, Accounting, Taxpayer, Compliance. 

 

Abstrak Di Indonesia., Usa.ha. Mikro Kecil da.n Mengenga.h (UMKM) memliki pera.n penting da.la.m perekonomia.n 

ma.sya.ra.ka.t.Denga.n tren bisnis pa.da. ma.sya.ra.ka.t sela.ma. 5 ta.hun tera.khir ini ya.itu bisnis e-commerce, kini sema.kin 

ba.nya.k pela.ku bisnis ya.ng menja.la.nka.n UMKM e-commerce.Ba.nya.knya. jumla.h UMKM semestinya.seba.nding 

denga.n ba.nya.knya.jumla.h pa.ja.k ya.ng diterima. da.ri sektor UMKM, na.mun pa.da. kenya.ta.a.nnya. dinya.ta.ka.n oleh 

Direktora.t Jendera.l Pa.ja.k (DJP) ba.hwa. UMKM belum ma.ksima.l berkontribusi da.la.m penerima.a.n 

pa.ja.k.Keberha.sila.n upa.ya. penerima.a.n pa.ja.k ini ditentuka.n oleh bebera.pa. ha.l ya.ng sa.ling berka.ita.n ya.itu 

kema.mpua.n UMKM da.la.m mengelola. keua.nga.n bisnis ya.ng tentunya. diperluka.n penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM 

ya.ng cukup.Tujua.n penelitia.n ini ya.itu menguji penga.ruh penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM terha.da.p kepa.tuha.n wa.jib 

pa.ja.k UMKM ecommerce denga.n mena.mba.hka.n pema.ha.ma.n perpa.ja.ka.n, kesa.da.ra.n wa.jib pa.ja.k, da.n kemuda.ha.n 

a.kses seba.ga.i va.ria.bel kontrol. Penelitia.n ini mengguna.ka.n teknik kuesioner. Sa.mpel ya.ng diguna.ka.n ya.itu 

seba.nya.k 90 responden denga.n metode convenience sa.mpling. Teknik a.na.lisis ya.ng diguna.ka.n da.la.m penelitia.n 

ini ya.itu Multiple Regression A.na.lysis. Ha.sil ya.ng ditunjukka.n penelitia.n ini ba.hwa. penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM 

berpenga.ruh positif pa.da. kepa.tuha.n Wa.jib Pa.ja.k UMKM e-commerce. Seda.ngka.n va.ria.bel kontrol ya.ng 

mempenga.ruhi ya.itu pema.ha.ma.n perpa.ja.ka.n da.n kemuda.ha.n a.kses.Va.ria.bel kesa.da.ra.n Wa.jib Pa.ja.k tida.k terbukti 

seba.ga.i va.ria.bel kontrol da.la.m penelitia.n ini. 

 

Kata Kunci: Penera.pa.n, A.kunta.nsi, UMKM, Kepa.tuha.n, Wa.jib Pa.ja.k. 

 

 

1. PENDAHULUAN 

Unda.ng-Unda.ng Perpa.ja.ka.n. mengena.i reforma.si pa.ja.k. ya.ng menya.ngkut peruba.ha.n 

da.n perlua.sa.n Obyek da.n penyesua.ia.n ta.rif pa.ja.k tela.h diberla.kuka.n. diha.ra.pka.n pa.da. ta.hun 

2001 a.ka.n mengha.silka.n pencmna.a.n puia.k, sehmgga. da.pa.t menopa.ng renca.na. A.ngga.rM' 
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Penerima.a.n Bela.nja. Nega.ra. (A.PBN) untuk ta.bun 2001 Ha.l-ha.l da.pa.t meningka.tka.n 

penerima.a.n pa.ja.k a.da. tiga. fa.ktor ya.itu reforma.si unda.ng-unda.ng pa.ja.k. kesnia.ra.n da.n 

kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k Setta. a.pa.ra.t pa.ja.k itu sendiri. Perlunya. diberla.kuka.n unda.ng-unda.ng 

pa.ya.k ya.ng ba.ru da.pa.t diliha.t da.ri bebera.pa. a.spek dia.nta.ra.nya. a.da.la.h ( I ) presta.si penerima.a.n 

pa.ja.k pa.da. ta.hun-ta.hun ya.ng la.lu, dira.sa. ma.sih minim ma.suknya. .Da.ri ha.sil intensifika.si da.n 

ekstensifika.si pena.rika.n denga.n pernunguta.n pa.ja.k, belum sa.mpa.i 10 % da.ri jumla.h penduduk 

Indonesia. ya.ng jumla.hnya. sekita.r 220 juta. ya.ng memba.ya.r pa.ja.k. Ini berbeda. ja.uh da.ri wa.jib 

pa.ja.k nega.ra. teta.ngga. A.SEA.N. dia.nta.ra.nya. Singa.pura. da.n Ma.la.ysia., ya.ng lebih da.ri 15 % 

wa.rga.nya. suda.h sa.da.r kewa.jiba.n memba.ya.r pa.ja.k. (2) a.da.nya. a.spek nomor sa.tu dia.ta.s a.da. 

pelua.ng da.n ta.nta.nga.n ba.gi a.pa.ra.t pqia.k untuk meningka.tka.n ta.x ra.tio da.n ta.x capacity ya.ng 

ma.sih rcnda.h itu sehingga. da.pa.l menya.ma.i nega.ra. teta.ngga. (3) prospek dima.sa. depa.n perlu 

diperha.tikan, menginga.t kua.lita.s sumber da.ya. a.la.m (SDA.) da.n sumber da.ya. ma.nusia. (SDM) 

ma.sih da.pa.t ditingka.tka.n sehtngga. da.pa.t meningka.tka.n va.lue ha.gi penda.pa.ta.n wa.jib pgla.k 

ya.ng pa.da. gilira.nnya. a.ka.n mena.mba.h pa.ja.k. Denga.n a.da.nya. revision 2000 pemerinta.h da.pa.t 

mendongkra.k penerima.a.n pa.ja.k, ka.la.u pa.da. ta.hun a.ngga.ra.n potensi pa.ja.k belum terga.ra.p 

scbesa.r 33,67 %. Jadi RA.PB ta.hun 2000 ta.rget penerima.a.n paja.k sebesa.r Rp 70.5 trilliun 

ha.mpir terca.pa.i. 

Sa.la.h sa.tu pera.n UMKM da.la.m menunja.ng pemba.nguna.n Nega.ra. ya.itu mela.lui 

kontribusinya. da.la.m memba.ya.r pa.ja.k. Seperti ya.ng diketa.hui ba.hwa. pa.ja.k a.da.la.h sa.la.h sa.tu 

sumber penerima.a.n sektor interna.l. Nega.ra. ya.ng bertujua.n untuk lebihmenyeja.htera.ka.n ra.kya.t 

mela.lui perba.ika.n da.n peningka.ta.n sa.ra.na. publik.Kemenkop UKM meneka.nka.n pentingnya. 

pa.ja.k ba.gi pa.ra. pela.ku UMKM ya.ng mema.nfa.a.tka.n da.ring a.ta.u online a.ga.r sema.kin kompetitif 

pa.da. era. pa.sa.r beba.s. A.sisten Deputi Pembia.ya.a.n Non-Ba.nk da.n Perpa.ja.ka.n Kemenkop UKM 

Supra.pto menga.ta.ka.n pa.ja.k ha.rus dita.a.ti da.n dipenuhioleh pela.ku usa.ha. guna. mempersia.pka.n 

pa.ra. pela.ku UMKM untuk bersa.ing denga.n sektor industri ya.ng la.in di A.SEA.N. Di sa.mping 

itu, Direktora.t Jendera.l Pa.ja.k (DJP) Kementeria.n Keua.nga.n seda.ng merumuska.n a.tura.n 

perpa.ja.ka.n untuk kegia.ta.n ecommerce ya.ng a.ka.n ditera.pka.n supa.ya .teta.p mempriorita.ska.n 

kewa.jiba.n pa.ja.k pa.ra. pela.ku online shop di media. sosia.l. Denga.n ka.ta. la.in, pela.ku usa.ha. ya.ng 

mema.ka.i media. sosia.l untuk berjua.la.n teta.p ha.rus memba.ya.r pa.ja.k da.n menca.ntumka.nnya. di 

la.pora.n Sura.t Pemberita.hua.n Ta.huna.n (SPT). 

Keberha.sila.n upa.ya. penerima.a.n pa.ja.k da.ri UMKM ini ditentuka.n oleh bebera.pa. ha.l 

ya.ng sa.ling berka.ita.n ya.itu kema.mpua.n UMKM da.la.m mengelola. keua.nga.n bisnis. 

Kema.mpua.n UMKM da.la.m mengelola. keua.nga.n bisnis tentula.h diperluka.n a.da.nya. 

pema.ha.ma.n a.kunta.nsi ya.ng da.pa.t diliha.t da.ri penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM ya.ng 
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mema.da.i.Terda.pa.t sa.tu perma.sa.la.ha.n ya.ng diha.da.pi da.n seka.ligus menja.di kelema.ha.n UMKM 

ya.itu penera.pa.n a.kunta.nsi ya.ng sesua.i denga.n Sta.nda.r A.kunta.nsi Keua.nga.n Entita.s Ta.npa. 

A.kunta.bilita.s Publik (SA.K ETA.P).Dima.na. penera.pa.n a.kunta.nsi da.la.m dunia. bisnis 

inimemiliki pera.nsa.nga.t penting da.la.m memberika.n informa.si terka.it efektivita.s da.n efisiensi 

da.riseluruh a.ktivita.s ya.ng dila.kuka.n perusa.ha.a.n sela.ma. sa.tu periode a.kunta.nsi.Penera.pa.n 

a.kunta.nsi ya.ng ba.ik a.ka.n sa.nga.t terliha.t da.la.m la.pora.n ya.ng disebut denga.n la.pora.n 

keua.nga.n.Ba.gipa.ra. pela.ku UMKM henda.knya. menera.pka.n a.tura.n a.kunta.nsi sesua.i denga.n 

SA.K ETA.P.Sa.lmia.h, Inda.rti, da.n Sirega.r (2015) menya.ta.ka.n ba.hwa. bentuk penera.pa.n 

a.kunta.nsi pa.da. UMKM ma.sih sa.nga.t sederha.na. a.ta.u tida.k mengikuti ta.ha.pa.n-ta.ha.pa.n ya.ng 

a.da. pa.da. siklus a.kunta.nsi,sehingga. dinya.ta.ka.n ba.hwa. ra.ta.-ra.ta. UMKM belum menyusun 

la.pora.n keua.nga.nnya. sesua.i denga.n SA.K ETA.P. 

Menurut Da.rtini da.n Ja.ti (2016), sema.kin tinggi pema.ha.ma.n a.kunta.nsi Wa.jib Pa.ja.k 

ma.ka. sema.kin tinggi pula. kema.ua.n Wa.jib Pa.ja.kda.la.m mena.a.ti kepa.tuha.n perpa.ja.kka.nnya.. 

Seja.la.n denga.n Sumia.nto da.n Kurnia.wa.n (2015) menya.ta.ka.n ba.hwa. pema.ha.ma.n a.kunta.nsi 

da.n perpa.ja.ka.n memiliki penga.ruh positif terha.da.p kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k.Da.ri bebera.pa. ha.si 

penelitia.n sebelumnya., da.pa.t dinya.ta.ka.n ba.hwa. denga.n a.da.nya. penera.pa.n a.kunta.nsi ya.ng 

mema.da.i, ma.ka. la.pora.n keua.nga.n a.ka.n tersusun denga.na.kura.t da.n tepa.t, sehingga. da.la.m ha.l 

perhitunga.n pa.ja.k ya.ng teruta.ng da.ri perusa.ha.a.n a.ka.n lebih muda.h ya.ng kemudia.n a.ka.n da.pa.t 

meningka.tka.n kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k. 

Penelitia.n ini bertujua.n untuk menguji penga.ruh penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM 

terha.da.p kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k UMKM e-commerce denga.n mena.mba.hka.n pema.ha.ma.n 

perpa.ja.ka.n, kesa.da.ra.n wa.jib pa.ja.k, da.n kemuda.ha.n a.kses seba.ga.i va.ria.bel kontrol.Terda.pa.t 

perbeda.a.n denga.n penelitia.n-penelitia.n sebelumnya. ya.itu pa.da. va.ria.bel independen ya.ng 

diguna.ka.n serta. objek penelitia.n.Va.ria.bel independen ya.ng diguna.ka.n da.la.m penelitia.n ini 

ya.itu penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM, serta. penelitia.n ini mengguna.ka.n UMKM e-commerce 

seba.ga.i objek penelitia.n. 
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2. METODELOGI PENELITIAN 

Popula.si da.la.m penelitia.n ini a.da.la.h UMKM ya.ng memiliki bisnis online. Sa.mpel da.la.m 

penelitia.n ini dia.mbil denga.n ca.ra.convenience sa.mpling dima.na. responden da.la.m ha.l ini a.da.la.h 

pemilik usa.ha.. 

                              Ta.bel 1. Tingka.t Respon Pengemba.lia.n 

Kuesioner Jumla.h Persenta.se (%) 

Terkumpul 95 100 

Da.pa.t diola.h 90 94.7 

Tida.k da.pa.t diola.h 5 5.3 

Sumber: Da.ta. Primer Diola.h 

Va.ria.bel independen da.la.m penelitia.n ini ya.itu penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM, va.ria.bel 

dependenya.itu kepa.tuha.n Wa.jib Pa.ja.k, da.n va.ria.bel kontrolya.itu pema.ha.ma.n perpa.ja.ka.n, 

kesa.da.ra.n wa.jib pa.ja.k, da.n kemuda.ha.n a.kses.Va.ria.bel da.la.m penelitia.n ini diukur mela.lui 

instrumen-instrumen ya.ng tela.h dikemba.ngka.n da.n diguna.ka.n oleh peneliti terda.hulu. 

Instrumen penelitia.n ya.ng diguna.ka.n da.la.m penelitia.n ini a.da.la.h kuesioner/a.ngket terstruktur 

ya.ng diberika.n kepa.da. responden. Kuesioner da.la.m penelitia.n ini mengguna.ka.n ska.la. interva.l 

4 poin, dima.na. ska.la. 1 a.rtinya. sa.nga.t tida.k setuju, 2 a.rtinya. tida.k setuju, 3 a.rtinya. setuju, da.n 4 

a.rtinya. sa.nga.t setuju.Kuesioner ya.ng diguna.ka.n untuk mengukur penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM 

a.da.la.h ya.ng dikemba.ngka.n oleh Sa.lmia.h, dkk (2015).Instrumen ya.ng diguna.ka.n untuk 

mengukur va.ria.bel kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k a.da.la.h ya.ng dikemba.ngka.n oleh Ja.tmiko (2006) da.n 

A.rum (2012) da.la.m A.risa.ndy (2017).Seda.ngka.n va.ria.bel kontrol ya.itu pema.ha.ma.n perpa.ja.ka.n 

da.n kesa.da.ra.n wa.jib pa.ja.kmengguna.ka.n instrumen ya.ng dikemba.ngka.n oleh A.risa.ndy (2017), 

serta. va.ria.bel kontrol kemuda.ha.n a.kses mengguna.ka.n instrumen ya.ng dikemba.ngka.n oleh Ra.is 

da.n 

Pina.tik (2015). 

Penelitia.n ini mengguna.ka.n teknik a.na.lisis regresi berga.nda. (multiple regressions) 

untuk membuktika.n penga.ruh penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM terha.da.p kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k 

denga.n pema.ha.ma.n perpa.ja.ka.n, kesa.da.ra.n wa.jib pa.ja.k, da.n kemuda.ha.n a.kses seba.ga.i va.ria.bel 

kontrol.Berikut a.da.la.h persa.ma.a.n regresi ya.ng diguna.ka.n: 

Y = α + β1PA. + β2PP+  β3KWP + β4KA. + e…………………………...................(1) 
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3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Berda.sa.rka.n da.ta. kuesioner ya.ng terkumpul da.ri pa.ra. pela.ku UMKM 

ecommerce,seba.nya.k 95 respondenmengisi kuesioner. Seba.nya.k 5 kuesioner dinya.ta.ka.n 

seba.ga.i outlier ka.rena. pengisia.n kuesioner ya.ng tida.k lengka.p, sehingga. dida.pa.tka.n 90 

kuesioner ya.ng da.pa.t diola.h. Da.ri ha.sil pengola.ha.n tersebut,diperoleh 71% pela.ku UMKM e-

commerce berjenis kela.min wa.nita., sisa.nya. 29% berjenis kela.min pria.. Sebesa.r 56% pela.ku 

UMKM e-commerce berusia. kura.ng da.ri 25 ta.hun.Da.ri ha.sil tersebut diketa.hui ba.hwa. pela.ku 

UMKM e-commerce seba.gia.n besa.r a.da.la.hwa.nita. muda. denga.n kisa.ra.n usia. kura.ng da.ri 25 

ta.hun.Diliha.t da.ri kepemilika.n Nomor Pokok Wa.jib Pa.ja.k (NPWP), ma.yorita.s responden tela.h 

memiliki NPWP denga.n persenta.se sebesa.r 67%.  

Ta.bel 2. Ha.sil Uji Regresi 

Va.ria.bel Koefisien P va.lue 

Penera.pa.n A.kunta.nsi UMKM 0.158 0.043 

Pema.ha.ma.n Perpa.ja.ka.n 0.203 0.026 

Kesa.da.ra.n Wa.jib Pa.ja.k 0.046 0.617 

Kemuda.ha.n A.kses 0.536 0.000 

A.djusted R² 0.488   

F = 22.169 denga.n p va.lue 0.0 00  

Sumber: Output SPSS (da.ta. diola.h 2018) 

Berda.sa.rka.nperhitunga.n regresi ya.ng ditunjukka.n pa.da. ta.bel 2, diperoleh ha.sil denga.n 

nila.i signifika.nsi va.ria.bel penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM sebesa.r 0.043.Ha.l ini bera.rti nila.i 

tersebut signifika.n ka.rena.0.043< 0.05.Denga.n demikia.n H1 diterima., sehingga.terbukti ba.hwa. 

penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM memiliki penga.ruh positif terha.da.p kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k 

UMKM e-commerce.Denga.n a.da.nya. penera.pa.n a.kunta.nsi UMKM ya.ng ba.ik ma.ka. la.pora.n 

keua.nga.na.ka.n tersusun seca.ra. bena.r da.n tepa.t sehingga. a.ka.n mempermuda.h da.la.m 

menghitung jumla.h pa.ja.k ya.ng teruta.ng. Denga.n begitu, tingka.t kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k UMKM 

e-commerce a.ka.n sema.kin tinggi da.la.m menghitung, memba.ya.r, da.n mela.porka.n jumla.h pa.ja.k 

teruta.ng ya.ng ha.rus diba.ya.r. 

Penelitia.n Pa.kpa.ha.n (2015) menya.ta.ka.n ba.hwa. pema.ha.ma.n a.kunta.nsi memba.ta.si 

kepa.tuha.n Wa.jib Pa.ja.k Ba.da.n da.la.m memenuhi kewa.jiba.n perpa.ja.ka.nnnya..Seja.la.n denga.n 

Da.rtini da.n Ja.ti (2016) ya.ng menya.ta.ka.n ba.hwa. kepa.tuha.n Wa.jib Pa.ja.k Ba.da.n dipenga.ruhi 

oleh pema.ha.ma.n a.kunta.nsi da.n bersifa.t positif signifika.n. Ha.l Ini bera.rti sema.kin ba.ik 
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pema.ha.ma.n a.kunta.nsi wa.jib pa.ja.k a.ka.n mendorong wa.jib pa.ja.k da.la.m mena.a.ti kepa.tuha.n 

perpa.ja.ka.nnya.. 

Berda.sa.rka.n ta.bel 2 diketa.hui ba.hwa. pema.ha.ma.n perpa.ja.ka.n da.n kemuda.ha.n a.kses 

terbukti ma.mpu mempenga.ruhi kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k UMKM e-commerce denga.n nila.i 

signifika.nsi sebesa.r 0.026 da.n 0.000. Nila.i tersebut lebih besa.r da.ri tingka.t signifika.nsinya., 

ya.itu α = 0.05. Denga.n pema.ha.ma.n perpa.ja.ka.n ya.ng cukup da.n kemuda.ha.n a.kses ya.ng 

mema.da.i, ma.ka. da.pa.t meningka.tka.n kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k UMKM e-commerce.Seda.ngka.n 

untuk va.ria.bel kesa.da.ra.n wa.jib pa.ja.k, diketa.hui nila.i signifika.nsi-nya. sebesa.r 0.617 ya.ng 

bera.rti lebih besa.r da.ri 0.05. Bera.rti va.ria.bel kesa.da.ra.n wa.jib pa.ja.k tida.k terbukti 

mempenga.ruhi kepa.tuha.n wa.jib pa.ja.k UMKM ecommerce. 

 

4. KESIMPULAN 

Ke.simpulan yang dapat diambil de.ngan adanya pe.mbahasan dan analisisyang te.lah 

dilakukan dalam pe.ne.litian iniyaitu se.bagai be.rikut: 

- Pe.ne.rapan akuntansi UMKM be.rpe.ngaruh positif te.rhadap ke.patuhan wajib pajak 

UMKM e.-comme.rce.. 

- Pe.mahaman pe.rpajakan te.rbukti se.bagai variabe.l kontrol antara pe.ne.rapan akuntansi 

UMKM te.rhadap ke.patuhan wajib pajak UMKM e.-comme.rce.. 

- Ke.sadaran wajib pajak tidak te.rbukti se.bagai variabe.l kontrol antara pe.ne.rapan 

akuntansi UMKM te.rhadap ke.patuhan wajib pajak UMKM e.-comme.rce.. 

- Ke.mudahan akse.s te.rbukti se.bagai variabe.l kontrol antara pe.ne.rapan akuntansi UMKM 

te.rhadap ke.patuhan wajib pajak UMKM e.-comme.rce.. 

 

Adapun ke.te.rbatasan pe.ne.litian ini yang dapat digunakan se.bagai acuan untuk 

pe.ne.litian se.lanjutnya se.hingga akan dipe.role.h hasil yang se.makin baik, yaitu dalam 

pe.ne.litian ini be.lum me.ngklasifikasikan skala usaha.Be.rdasarkan ke.simpulan dan 

ke.te.rbatasan te.rse.but untuk me.mpe.role.h hasil pe.ne.litian yang le.bih baik pada pe.ne.litian yang 

akan datang, maka saran yang pe.rlu dipe.rhatikan diantaranya yaitu me.ngklasifikasikan skala 

usaha UMKM me.njadi UMKM yang be.rskala ke.cil dan be.rskala be.sar. De.ngan be.gitu 

diharapkan hasil pe.ne.litian dapat dibandingkan bagaimana pe.ngaruhnya be.rdasarkan skala 

usaha, se.hingga dapat le.bih me.nje.laskan pe.ngaruh pe.ne.rapan akuntansi UMKM te.rhadap 

ke.patuhan wajib pajak umkm e-commerce. 
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