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Abstract: This research aims to determine the effect of price on jewelry purchasing decisions at the Amir Syah 
gold shop, using price as an independent variable and purchasing decisions as the dependent variable. The 
population used in the research were consumers who made purchases at the Amir Syah gold shop in 2023 and the 
sample was 84 respondents. The type of research used is quantitative, data collection techniques are observation, 
documentation and questionnaires. The analysis method for this research uses validity tests, reliability tests, 
normality tests, heteroscedasticity tests, simple linear regression tests and hypothesis tests. All of these tests were 
carried out using the SPSS version 25 program. Based on the results of the t test, tcount = 6.579 ttable > 1.664 and 
the sig value = 0.000 at a significance level of 0.05. So it can be concluded that the hypothesis is accepted, which 
means that there is a positive and significant influence of price on purchasing decisions because the results of the 
t test fulfill all of the first conditions, namely tcount > ttable (6.579 > 1.664) and the sig number <005 (0.000<0.05). 
Based on the coefficient of determination (R2) value of 0.345 or 34.5%. This means that the ups and downs in 
decisions to purchase jewelry at the Amir Syah gold shop in Panyabungan District due to the influence of prices 
can be anticipated. Through this regression equation, the remaining 65.5% is influenced by other factors or 
variables outside this research. 
 
Keywords: Price, Purchase Decision, Jewellery 

 
Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga terhadap keputusan pembelian perhiasan di 
toko emas Amir Syah, dengan menggunakan harga sebagai variabel independen dan keputusan pembelian sebagai 
variabel dependen. Populasi yang digunakan dalam penelitian adalah konsumen yang melakukan pembelian di 
toko emas Amir Syah di tahun 2023 dan sampel nya 84 responden. Jenis penelitian yang digunakan adalah 
kuantitatif, teknik pengumpulan data adalah observasi, dokumentasi dan angket. Metode analisis penelitian ini 
menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji heterokedastisitas, uji regresi linear sederhana dan 
uji hipotesis. Semua uji ini dilakukan menggunakan program SPSS versi 25. Berdasarkan hasil pengujian uji t 
diperoleh thitung = 6,579 ttabel > 1,664 dan nilai sig= 0,000 pada taraf signifikan 0,05. Sehingga dapat disimpulkan 
bahwa hipotesis diterima yang artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan harga terhadap keputusan 
pembelian karena hasil dari pengujian uji t memenuhi keseluruhan dari ketentuan pertama yakni thitung > ttabel (6,579 
> 1,664) dan angka sig <005(0,000<0,05). Berdasarkan nilai koefisien determinasi (R2) sebesar 0,345 atau 34,5%. 
Artinya naik turunnya peningkatan keputusan pembelian perhiasan di toko emas Amir Syah Kecamatan 
Panyabungan karena pengaruh harga dapat diantisipasi. Melalui persamaan regresi tersebut sedangkan sisanya 
65,5% dipengaruhi oleh faktor atau varabel lain diluar penelitian ini. 

 
Kata Kunci : Harga, Keputusan Pembelian, Perhiasan 
 

1. PENDAHULUAN 

Pelrkelmbangan bisnis di Indonelsia saat ini suldah melmbawa banyak kelmajulan yang 

sangat pelsat yang dimana hal itul dapat dilihat dari banyaknya belranelka ragam jelnis selktor 

indulstri bisnis yang mullai belrmulncullan di Indonelsia.  Elmas yaitul logam mullia lulnak dan 

muldah di telmpa, biasanya digulnakan selbagai pelrhiasan dan barang belrharga. Sellain itul elmas 

telrkadang melnjadi invelstasi yang popullelr dan telrpelrcaya dari masa kel masa. Toko elmas Amir 
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Syah adalah sulatul ulnit u lsaha yang be lrge lrak pada produ lk maulpu ln jasa ulntu lk melmelnu lhi 

kelbu ltulhan masyarakat khu lsu lsnya didalam dulnia pe lrhiasan yang melrulpakan pelnjulalan elmas 

asli. Toko Elmas Amir Syah ini be lrlokasi di Pasar Barul Blok G No 45 Panyabulngan Kabu lpateln 

Mandailing Natal yang dimana toko ini me lnjadi pilihan konsu lme ln ke ltika be lrbe llanja pe lrhiasan 

di panyabu lngan. 

Namuln, obse lrvasi awal pe lnu llis me lnu lnjulkkan bahwa ada be lbe lrapa masalah di toko 

elmas Amir Syah yang dimana harga di toko e lmas Amir Syah selringkali melngalami flulktu lasi 

yang signifikan, olelh karelna itul pelne ltapan harga yang flulktulatif dari waktul kel waktul 

me lngakibatkan ke ltidakpastian bagi konsulmeln dan sullit ulntu lk melre lncanakan pelmbellian. 

Belbe lrapa kali, harga elmas di toko te lrse lbu lt telrcatat lelbih tinggi dibandingkan pe lsaing, 

selme lntara pada ke lse lmpatan lain harga yang ditawarkan ju lstru l lelbih mulrah daripada 

pelsaingnya, dikarelnakan harga toko elmas Amir Syah yang be lrbe lda-be lda delngan pelsaing maka 

dapat melnciptakan kelsullitan dalam me lmpe lrtahankan kelpe lrcayaan konsulme ln. Se llain itul pada 

toko elmas Amir Syah dilihat dari modell pelrhiasan e lmasnya masih kulrang be lrvariasi, se lhingga 

me lngakibatkan kelhilangan daya tarik pasar karelna kulrangnya pilihan yang me lnarik dan dapat 

me lmpelngarulhi ke lpu ltulsan pe lmbe llian. Be lriku lt ini data pe lmbellian dan pe lnju lalan pe lriode l tahuln 

2023 yaitu l:  

Tabel 1 

Data Pembelian dan Penjualan Toko Emas Amir Syah 

Kecamatan Panyabungan 

 

Sulmbe lr : Data pe lmbe llian dan Pelnjulalan di Toko E lmas Amir Syah 

No Bulan Jumlah yang Menjual Jumlah yang Membeli 

1.  Janulari 28 65 

2.  Fe lbrulari 19 54 

3.  Mare lt 16 46 

4.  April 13 80 

5.  Me li 32 63 

6.  Julni 18 47 

7.  Julli 34 32 

8.  Agulstuls 29 35 

9.  Se lpte lmbe lr 24 31 

10.  Oktobe lr 19 28 

11.  Nove lmbe lr 16 25 

12.  De lse lmbe lr 18 21 

Julmlah 226 527 
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Be lrdasarkan data yang disajikan pada tabe ll 1 dapat dilihat bahwa pelnjulalan pada 

toko elmas Amir Syah melngalami ke ltidakstabilan ju lmlah pe lmbe lli yang telrkadang me lngalami 

kelnaikan dan me lngalami pelnu lrulnan. Pada tahuln 2023 toko e lmas Amir Syah me lngalami 

pelnu lrulnan yang sangat drastis contohnya dilihat dari data yang me lmbelli. Pada tahuln 2023 

bu llan Janulari yang me lmbelli elmas me lncapai 65 orang dan pada bullan Fe lbrulari me lngalami 

pelnu lrulnan. Ole lh karelna itul, pelne lliti ingin me lnge ltahuli faktor-faktor apa yang me lndorong 

pellanggan ulntulk melmbe lli di toko elmas Amir Syah di Ke lcamatan Panyabulngan. Be lrdasarkan 

latar bellakang di atas, pelnu llis te lrtarik mellakulkan pelne llitian telrhadap pelrmasalahan yang 

timbull dan melngkaji masalah yang diangkat me lnjadi juldu ll yaitu l"Pengaruh Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Perhiasan di Toko Emas Amir Syah Kecamatan Panyabungan". 

 

2. KAJIAN TEORI 

Harga 

Defenisi Harga 

Harga adalah julmlah ulang yang dibayarkan ulntu lk selbu lah produlk ataul jasa ataul nilai 

yang ditu lkarkan olelh konsu lmeln u lntulk melmpelrole lh manfaat, ke lpelmilikan ataul pe lnggu lnaan 

produlk ataul jasa (Kotle lr & Amstrong dalam Hullima elt al., 2021). Harga adalah su latul nilai 

tulkar dari produ lk barang maulpu ln jasa yang dinyatakan dalam satu lan moneltelr (Faulzi & 

Nu lrbijah, 2018). Se ldangkan me lnu lrult (Sholihim dalam Sihombing, 2022) harga adalah ju lmlah 

ulang yang dite lrima olelh pe lnjulal dan hasil pe lnjulalan sulatul produ lk barang ataul jasa, yaitul 

pelnjulalan yang telrjadi pada pe lrulsahaan ataul telmpat ulsaha. Belrdasarkan pelndapat para ahli di 

atas maka pelnu llis melmbelrikan kelsimpu llan bahwa harga adalah seljulmlah ulang yang 

dibayarkan ole lh konsulmeln delngan harapan me lndapatkan imbalan be lrulpa manfaat dari barang 

ataul jasa telrse lbu lt. 

Indikator Harga 

Me lnu lrult (Kotle lr dan amstrong dalam Pradana e lt al., 2018) indikator harga adalah 

selbagai belriku lt: 

1. Ke lte lrjangkau lan harga. Dalam prose ls pe lngambilan kelpu ltulsan, konsu lmeln akan melmilih 

harga de lngan pelrtimbangan manfaat dari su latul produ lk yang akan dipe lrole lhnya.  

2. Ke lse lsu laian harga delngan kulalitas produ lk. Ke lse lsu laian harga de lngan kulalitas produlk 

melrulpakan sulatul konselp yang melruljulk pada seljaulh mana harga sulatul produlk 

melnce lrminkan ataul se lpadan delngan kulalitas produlk telrse lbu lt. (Brama Ku lmbara, 2021). 
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3. Daya saing harga. Daya saing harga melncakulp selbelrapa baik sulatu l produlk ataul layanan 

mampul melnarik pe llanggan be lrdasarkan harga yang ditawarkan. (Mohamad & Niode l, 

2020). 

4. Ke lse lsu laian harga delngan manfaat. Kelse lsu laian harga de lngan manfaat me lrulpakan 

su latu lkonse lp yang me lnyangku lt se ljaulh mana harga sulatul produlk ataul layanan selsu lai 

de lngan manfaat yang dibe lrikan ke lpada konsu lmeln (Nabilah Fazha Azizah, 2023). 

Keputusan Pembelian 

Defenisi Keputusan Pembelian 

Ke lpu ltulsan me lrulpakan jawaban yang pasti te lrhadap sulatul pelrtanyaan yang haru ls dapat 

me lnjawab pelrtanyaan telntang apa yang dibicarakan dalam hu lbu lngannya de lngan pe lrelncanaan 

(Sihombing, 2022). Ke lpu ltulsan pe lmbe llian adalah pe lmilihan dari dula ataul le lbih altelrnatif 

pilihan kelpu ltulsan pe lmbellian, artinya bahwa se lse lorang dapat melmbu lat kelpu ltulsan haruls 

te lrse ldia be lbelrapa altelrnatif pilihan (Schiffman dalam Kade lk Rista Ananda Pu ltra, 2022). 

Se ldangkan melnu lrult (Su lharto dalam Khafidin, 2020) ke lpu ltulsan pe lmbellian adalah se lmula 

tindakan yang melnelntulkan selmula pilihan yang ada u lntulk dipilih salah satu l diantaranya, de lngan 

me llaluli tahap pelnge lnalan, pelncarian informasi, pelnilaian altelrnatif, kelpu ltulsan me lmbelli dan 

pelrilaku l selte llah pe lmbe llian. Belrdasarkan ulraian di atas dapat disimpullkan bahwa kelpu ltu lsan 

pelmbe llian melrulpakan ke lgiatan pelme lcahan masalah yang dilakulkan individu l dalam pe lmilihan 

altelrnatif pelrilakul yang se lsu lai dari dula alte lrnatif pe lrilaku l dan dianggap se lbagai tindakan yang 

paling telpat dalam me lmbe lli de lngan telrle lbih dahullul mellaluli tahapan prose ls pe lngambilan 

kelpu ltulsan. 

Indikator Keputusan Pembelian 

Ke lpu ltulsan pelmbe llian diulku lr de lngan melnggu lnakan indikator-indikator (Kotle lr dalam 

wardana, 2014) selbagai belriku lt: 

1. Pe lnge lnalan masalah 

2. Pe lncarian informasi 

3. E lvalulasi alte lrnatif 

4. Ke lpu ltulsan pe lmbellian 

5. Pe lrilakul pasca pe lmbellian se ltellah pe lmbellian (Nabilah Fazha Azizah, 2023).  
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3. METODE PENELITIAN 

Jenis Penelitian  

Je lnis pelne llitian yang akan dilakulkan adalah pe lne llitian ku lantitatif. Pelne llitian 

ku lantitatif didelfinisikan selbagai invelstigasi sistelmatis telrhadap felnomelna de lngan 

me lngu lmpu llkan data yang dapat diulku lr delngan mellakulkan te lknik statistik, mate lmatika ataul 

kompu ltasi. Pelne llitian ku lantitatif se lbagian belsar dilakulkan delngan melnggu lnakan me ltodel 

statistik yang digu lnakan u lntu lk melngu lmpullkan data kulantitatif dari stuldi pelne llitian (Abdu lllah 

elt al., 2021).  

Populasi dan Sampel Penelitian 

1. Popullasi  

Popu llasi melrulpakan wilayah ge lnelralis yang  telrdiri dari obje lk yang me lmpu lnyai 

ku lalitas dan karaktelristik telrte lntul yang diteltapkan pelne lliti ulntulk dipellajari dan ditarik 

kelsimpu llan (Su lgiyono, 2018). Dalam pe lne llitian ini yang melnjadi popullasi ini adalah yang 

me lmbelli di toko e lmas Amir Syah Ke lcamatan Panyabu lngan yang be lrjulmlah selbanyak 527 

orang tahu ln 2023. 

2. Sampe ll 

Me lnu lrult (Sulgiyono, 2018), Sampe ll adalah bagian dari julmlah karaktelristik yang 

dimiliki ole lh popullasi telrse lbu lt. Gulna melndapat sampe ll yang re lfrelse lntatif ataul melwakili 

popu llasi pelne llitian, maka pe lnu llis melnggu lnakan te lknik pulrposivel sampling. Pulrposivel 

sampling me lrulpakan te lknik pelne lntu lan sampell delngan pelrtimbangan khulsu ls se lhingga layak 

dijadikan sampe ll. Pelnelliti akan be lrulsaha agar dalam sampell itul telrdapat wakil-wakil dari 

selgala lapisan popullasi. Sampe ll pulrposivel dilakulkan delngan me lngambil orang-orang yang 

belnar telrpilih ole lh pe lne lliti melnu lrult ciri-ciri spe lsifik yang dimiliki ole lh sampell te lrse lbu lt. Selpe lrti 

kritelria dibawah ini: 

a. Relspondeln belrulsia minimal 21 tahuln 

b. Relspondeln melrulpakan konsulme ln dari produlk toko elmas Amir Syah Ke lcamatan 

Panyabu lngan 

c. Relspondeln adalah orang yang pelrnah me llakulkan pelmbellian minimal 2 kali pe lmbellian 

produlk dalam 1 tahun di toko e lmas Amir Syah Ke lcamatan Panyabu lngan 

d. Relspondeln adalah orang yang me llakulkan pelmbe llian produlk atas kelpu ltulsan selndiri, bulkan 

kelpu ltulsan orang lain. 

Adapu ln pelne lntulan julmlah sampell yang digu lnakan dalam pelne llitian ini, yaitul 

belrdasarkan rulmuls slovin: 
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𝑛 =
𝑁

1 + 𝑁𝑒ଶ
 

Ke lte lrangan 

n  : Ulku lran sampell 

N : Ulku lran popu llasi 

El  :  Pe lrse lntasel keltidakte llitian kare lna kelsalahan 10% (0,1) 

Maka 

𝑛 =
527

1 + 527 (0.1)ଶ
 

𝑛 =
527

1 + 527(0.01)
 

𝑛 =
527

1 + 5.27
 

𝑛 =
527

6.27
= 84.05 

Dari pelrhitu lngan telrselbu lt, maka pe lnu llis melngambil sampe ll selbanyak 84 orang. 

Teknik  Pengumpulan Data  

Dalam pe lngu lmpu llan data haruls me lmelrlu lkan informasi dan data yang akan dipe lrlu lkan 

dalam pelne llitian ini. Be lbelrapa meltode l yang akan digu lnakan dalam pe lne llitian ini yaitul: 

1. Obse lrvasi 

2. Ku le lsione lr 

3. Doku lmelntasi 

Teknik Analisis Data  

1. Uji Validitas  

2. Uji Reliabilitas 

3. Uji Asumsi Klasik 

1. U lji Normalitas 

2. U lji Helte lrokeldastisitas 

4. Analisis Regresi Linear Sederhana 

Teknik Pengujian Hipotesis 

a. Uji Parsial (Uji t) 

b. Koefisien Determinasi (R2) 
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4.HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Panyabu lngan melrulpakan ibul kota Kabu lpateln Mandailing Natal yang be lrada di 

Provinsi Su lmate lra Ultara. Salah satul aspelk yang te llah dibangu ln dan se ldang dikelmbangkan 

adalah pasar baru l Panyabulngan. Kelbe lradaan pasar tradisional di Ke lcamatan Panyabulngan di 

awali dari se lbu lah pasar lama Panyabulngan yang be lrada pada jalan be lsar di Kelcamatan 

Panyabu lngan. Pasar lama Panyabu lngan ini dullulnya tellah be lrke lmbang, namuln kelbelradaan 

peldagang yang belrada telpat ditelpi jalan be lsar Panyabulngan tellah melngakibatkan te lrganggu lnya 

aruls lalul lintas dan melnye lbabkan pasar lama su ldah tidak dapat me lnampu lng banyaknya 

peldagang dan banyaknya pe lmbe lli.  

Pada tahuln 2004 pasar lama yang suldah tidak melmadai direllokasi ke l pasar barul 

Panyabu lngan. De lngan belrtambahnya julmlah pe lndu ldu lk, maka pe lrlu lnya pasar baru l yang ada di 

Panyabu lngan, karelna pasar selbagai belntulk pellayanan ulmu lm telmpat telrjadinya transaksi ju lal 

belli barang bagi masyarakat. Pe lmbangu lnan ge ldu lng pasar baru l Panyabulngan dimullai tahuln 

2002 s/d tahu ln 2003 dan diaktifkan mu llai tahuln 2004. Pasar ini dibangu ln belrdasarkan tingkat 

kelbu ltulhan masyarakat Kabu lpateln Mandailing Natal karelna pada tahuln 1999 Kabu lpateln 

Mandailing Natal dilahirkan yang me lrulpakan pe lmelkaran dari Kabulpate ln Tapanulli sellatan. 

Toko elmas Amir Syah me lrulpakan sulatu lu lnit ulsaha yang be lrge lrak dibidang produk 

maupun jasa ulntulk me lmelnu lhi kelbu ltulhan masyarakat khu lsu lsnya didalam du lnia pelrhiasan. 

Toko elmas Amir Syah pe lrtama kali didirikan pada tahu ln 2004 olelh bapak Amir Syah di pasar 

barul Panyabu lngan. Pada saat bapak Amir Syah masih ke llas 2 Selkolah Me lne lngah Pelrtama 

(SMP) suldah mullai me lmbantul ibulnya yang be lrnama ibul Siti Kholijah yang me lmiliki toko e lmas 

di pasar lama Ke lcamatan Panyabulngan, dalam ulsaha ibulnya itul bapak Amir Syah dan 

abangnya melnjadi tulkang me lmbu lat pelrhiasan elmasnya dan ibulnya selbagai pelnjulalnya se llama 

2 tahuln. Seliring belrjalannya waktul bapak Amir Syah be lrinisiatif belkelrja delngan toko elmas 

yang lain dan me lnjadi tulkang elmasnya, gaji yang dipe lrole lh se ltiap harinya pu ln ditabulng, be lrkat 

kelrja ke lras dari bapak Amir Syah se lte llah 3 tahuln be lke lrja delngan orang lain bapak Amir Syah 

pu ln me lmbe lli tanah, selte llah be lbelrapa bullan ada yang ingin me lmbelli tanah bapak Amir Syah 

selharga 7 julta dan bapak Amir Syah puln me lnjulal nya. Pada saat itul mullai didirikan pasar barul 

Panyabu lngan pada tahuln 2004 yang ke lmuldian ulangnya dia gu lnakan ulntu lk melmbe lli kios dan 

selle lbihnya digu lnakan ulntulk modal ulsaha pelrhiasan e lmas. 

Bapak Amir Syah me lmullai ulsahanya delngan melnjulal pelrhiasan yang tidak be lgitu l 

banyak yang hanya te lrse ldia seladanya saja dan pada waktul itul be llulm ada karyawan yang 

me lmbantul kelgiatan u lsaha bapak Amir Syah hanya bapak Amir Syah lah yang se llalul 

me lnge lrjakan se lmulanya selndirian. Dipe lrte lngahan tahuln 2007 suldah mu llai banyak je lnis 
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pelrhiasan yang te lrse ldia dan mullai le lngkap dan tokonya selmakin dikelnal. Pada saat itu l telpatnya 

bu llan syawal orang mullai banyak melmbultulhkan pelrhiasan e lmas dan melmbe llinya di toko 

bapak Amir Syah. Se lkarang bapak Amir Syah me lmiliki 4 karyawan di toko e lmasnya dan 

selmakin banyak pe lrhiasan elmas yang telrse ldia yaitu l delngan melnjulal belrbagai macam pe lrhiasan 

elmas selpe lrti liontin, ge llang, cincin, kalulng dan anting-anting. Saat ini, toko e lmas Amir Syah 

culku lp te lrkelnal di Ke lcamatan Panyabulngan. 

Hasil Penelitian 

Uji Validitas 

a. Ku le lsione lr Harga (X) 

Ulji validitas digu lnakan ulntulk melnge ltahuli selbe lrapa celrmat sulatul instru lmelnt ataul itelm-

itelm dalam melngu lku lr apa yang ingin diu lku lr. Ite lm kulelsionelr yang tidak valid belrarti dapat 

me lngu lku lr apa yang ingin diulku lr se lhingga hasil yang didapat tidak akan dipe lrcaya, se lhingga 

itelm yang tidak valid haru ls dibulang ataul dipelrbaiki. Nilai rtabell dapat dike ltahuli dari julmlah 

sampe ll dan taraf signifikasi. Rulmuls ulntulk me lnge ltahuli rtabell adalah df= n-2, dikare lnakan julmlah 

dari variabe ll dalam pe lne llitian ada dula olelh selbab itu l DF (Delgre l Of Freleldom) n selbelsar 84 (df 

= 84-2= 82) dan ke lse llulrulhan ite lm variabe ll pelnellitian me lmpu lnyai rhitulng> rtabe ll yaitul pada taraf 

siginifikan 10% ataul (0,1) dan dipelrole lh rtabell = 0,1807.  Ulji validitas dalam pelnellitian ini 

dilakulkan delngan melnggu lnakan bantu lan aplikasi SPSS for windows velrsi 25. Ite lm pelrnyataan 

dalam pe lne llitian ini dinyatakan valid apabila me lmiliki nilai rhitulng le lbih belsar dibandingkan 

delngan rtabell. Adapuln hasil ulji validitas instrulmeln pe lnellitian dapat dilihat pada tabell be lriku lt 

ini: 

Tabel 2 

Hasil Uji Validitas Harga (X) 

No. Ite lm rhitu lng rtabell Ke ltelrangan 

X1 0,776 0,1807 Valid 

X2 0,748 0,1807 Valid 

X3 0,651 0,1807 Valid 

X4 0,743 0,1807 Valid 

X5 0,736 0,1807 Valid 

X6 0,670 0,1807 Valid 

X7 0,634 0,1807 Valid 

X8 0,576 0,1807 Valid 

Sulmbe lr: Pe lngolahan Data Program SPSS 25 
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Belrdasarkan tabe ll 2 di atas, dikeltahuli bahwa rhitulng le lbih belsar daripada rtabe ll. Olelh 

karelna itul dapat disimpu llkan bahwa selmula indikator dari harga yang digu lnakan dalam 

pelne llitian ini adalah valid. 

b. Ku le lsione lr Kelpu ltulsan Pelmbe llian (Y) 

Tabel 3 

Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y) 

No. Ite lm rhitu lng rtabell Ke ltelrangan 

Y1 0,693 0,1807 Valid 

Y2 0,787 0,1807 Valid 

Y3 0,848 0,1807 Valid 

Y4 0,835 0,1807 Valid 

Y5 0,874 0,1807 Valid 

Y6 0,854 0,1807 Valid 

Y7 0,831 0,1807 Valid 

Y8 0,801 0,1807 Valid 

Y9 0,807 0,1807 Valid 

Y10 0,827 0,1807 Valid 

Sulmbe lr: Pe lngolahan Data Program SPSS 25 

Belrdasarkan tabell 3 dike ltahuli bahwa rhitulng lelbih belsar daripada rtabell. Olelh karelna 

itul dapat disimpullkan bahwa sellulrulh indikator dari Ke lpu ltulsan Pelmbellian yang digu lnakan 

dalam pelnellitian ini adalah valid. 

Uji Reliabilitas 

a. Harga (X) 

Ulji relalibilitas adalah ulntulk me lnge ltahuli seljulmlah hasil pe lngu lku lran te ltap konsiste ln, 

apabila dilakulkan pelngu lku lran dula kali ataul le lbih te lrhadap geljala yang sama delngan 

me lnggu lnakan alat pelngu lku lr yang sama pulla. Pada program SPSS ( Statistical Package l for thel 

Social Scie lncels), me ltodel yang digu lnakan dalam pe lnellitian ini adalah Me ltodel Cronbach Alpha 

yang dimana sulatul instru lmelnt pe lne llitian dikatakan re lliabell, jika koe lfisieln me lnggu lnakan 

batasan 0,6. Adapuln hasil pe lngu ljian relliabilitas ku lelsione lr dalam pelne llitian ini dapat dilihat 

pada tabell belrikult ini:  

Tabel 4 

Hasil Uji Reliabilitas Harga (X) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Ite lms 

0,844 8 



 
 
 
 

Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian Perhiasan di Toko  
Emas Amir Syah Kecamatan Panyabungan 

 

165          Jurnal Bisnis, Ekonomi Syariah dan Pajak- Volume. 1, No. 3, September 2024  

Sulmbe lr: Pe lngolahan Data Program SPSS 25 

Belrdasarkan tabe ll di atas melnu lnjulkkan hasil pe lngu ljian nilai cronbach alpha 

sellulrulhnya 0,844> 0,60. Be lrdasarkan data di atas maka se llulrulh indikator pe lrnyataan variabell 

harga dinyatakan re lliabell dan dapat dise lbarkan ke lpada re lsponde ln ulntulk dijadikan selbagai 

instru lmelnt dalam pelnellitian. 

b. Ke lpu ltulsan Pelmbe llian (Y) 

Tabel 5 

Hasil Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Ite lms 

0,939 10 

Sulmbe lr: Pe lngolahan Data Program SPSS 25 

Belrdasarkan tabe ll di atas melnu lnjulkkan hasil pe lngu ljian nilai cronbach alpha 

sellulrulhnya 0,940> 0,60. Be lrdasarkan data di atas maka se llulrulh indikator pe lrnyataan variabell 

kelpu ltulsan pe lmbellian dinyatakan relliabell dan dapat dise lbarkan kelpada relspondeln ulntulk 

dijadikan selbagai instrulme ln dalam pelne llitian. 

Uji Normalitas 

Ulji normalitas digu lnakan ulntu lk melngu lji apakah nilai re lsidu lal yang tellah dilakulkan 

pada mode ll relgre lsi belrdistribu lsi normal ataul tidak normal. Ulji normalitas ini dapat dide ltelksi 

delngan melnggu lnakan plot normal. U lji normalitas dilakulkan delngan cara melngu lji total nilai 

dari se ltiap relspondeln pada variabe ll harga maulpu ln variabe ll kelpu ltulsan pe lmbellian selcara 

belrsama-sama. Ulntulk ulji normalitas data me lnggu lnakan ku lrva normal probability plot delngan 

kelte lntulan jika titik-titik pada grafik me lnye lbar dan te lrhimpit me lngiku lti selkitar garis diagonal 

maka data yang digu lnakan belrdistribu lsi se lcara normal. Belrdasarkan plot yang te lrlihat pada 

gambar. Belrikult dapat disimpu llkan bahwa data be lrdistribu lsi normal. 

Gambar 1 

Hasil Uji Normalitas 

 



 
 
 
 

e-ISSN : 3046-9864, dan p-ISSN : 3046-9880, Hal. 156-170 

Sulmbe lr: Hasil Pelngolahan SPSS Velrsi 25 

 

Gambar di atas dipe lrole lh be lrdasarkan pe lngolahan data pelne llitian yang diambil dari 

jawaban relsponde ln yang diolah me lnggu lnakan program SPSS 25. Pada grafik te lrse lbu lt 

me lnu lnjulkkan bahwa titik melnye lbar di se lkitar garis diagonal yang sangat me lndelkati dan seljajar 

delngan garis diagonal, bahkan banyak titik-titik yang me lne lmpell pada garis diagonal. Maka, 

dapat disimpullkan bahwa data te lrse lbu lt belrdistribu lsi selcara normal. Selbaliknya, hasil titik-titik 

yang ada me lmbelntulk selbu lah pola dan melnye lbar ataul jaulh dari garis diagonal yang ada, maka 

data tidak belrdistribu lsi se lcara normal. 

Uji Heteroskedastisitas 

Ulji helte lroskeldastisitas be lrtu ljulan ulntu lk me lngu lji apakah dalam mode ll relgre lsi telrjadi 

keltidaksamaan varian dari relsidulal satul pe lngamatan kel pe lngamatan yang lain. Jika ada titik-

titik yang me lmbelntulk pola telrte ltul yang telratu lr maka me lngide lntifikasikan tellah telrjadi 

helte lroskeldastisitas, belgitul pulla se lbaliknya jika tidak ada pola yang je llas, selrta titik-titik 

me lnye lbar di atas dan di bawah angka 0 Pada su lmbu l Y, maka tidak te lrjadi he lte lroskeldastisitas. 

Gambar 2 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

Sulmbe lr: Hasil Pelngolahan Data Program SPSS 25 

Belrdasarkan gambar di atas dipe lrole lh be lrdasarkan pe lngolahan data pe lnellitian yang 

diambil dari jawaban relspondeln yang diolah melnggu lnakan program SPSS 25. Te lrlihat titik-

titik yang me lnye lbar di atas dan di bawah tidak be lrbe lntulk pola, maka dinyatakan bahwa tidak 

te lrjadi heltelroskeldastisitas dan jika titik-titiknya belrbe lntu lk pola yang telratulr maka 

me lngide lntifikasikan te lrjadi he lte lroskadastisitas. 

Analisis Regresi Linear Sederhana 

Ulji ini digu lnakan ulntulk melmbu lat modell pelrsamaan relgre lsi selhingga dapat dilakulkan 

pelngu lji mode ll ulntulk me lmpreldiksi be lsarnya variabell telrikat delngan melnggu lnakan data variabell 

belbas yang su ldah dikeltahuli belsarnya se lrta ulntulk melngu lji kelbe lnaran hipotelsis. Be lrdasarkan 
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pelrhitu lngan analisis relgre lsi linelar se ldelrhana yang digu lnakan mellaluli analisis statistik delngan 

me lnggu lnakan SPSS 25, hasil analisis te lrse lbu lt adalah selbagai belriku lt: 

Tabel 6 

Hasil Perhitungan Analisis Regresi Linear Sederhana 

 

        

 

 

 

 

 

Sulmbe lr: Hasil Pelngolahan Data Program SPSS 25 

Belrdasarkan hasil pe lrhitu lngan program SPSS 25, pada tabe ll 6 di atas, maka dipe lrole lh 

koelfisieln relgre lsi line lar se lde lrhana X = 0,923. Se ldangkan konstanta re lgrelsi adalah 10,335, 

selhingga pe lrsamaan relgre lsi linelar seldelrhana adalah: 

Y = 10,355+ 0,923 X 

Pe lrsamaan re lgre lsi linelar selde lrhana te lrse lbu lt dapat diu lraikan se lbagai belrikult: 

a. Nilai konstanta (α) se lbelsar 10,335 artinya keltika variabe ll kelpu ltulsan pelmbe llian belrnilai 

nol, maka harga akan me lncapai 10,335. 

b. Koelfisieln relgre lsi X = 923 artinya apabila harga naik se lbanyak 1 satulan, maka harga naik 

selbe lsar 923. Variabell harga belrpe lngarulh positif te lrhadap ke lpu ltulsan pelmbe llian karelna 

pada hasil ulji analisis re lgre lsi se ldelrhana tidak me lnghasilkan angka ne lgatif. 

Uji Parsial (Uji t) 

Ulji parsial digu lnakan nu lntu lk mellihat pelngarulh dari se ltiap variabe ll inde lpe lndeln 

te lrhadap variabell delpe lndeln. Pelngu ljian ini dilaksanakan me lnggu lnakan u lji t, maka signifikansi 

thitulng melnjadi faktor pelne lntu l. Apabila nilai signifikansi thitulng< 0,05, dapat disimpullkan bahwa 

variabell indelpelnde ln melmiliki pe lngarulh telrhadap variabe ll delpe lnde ln. Hasil pelngu ljiannya dapat 

dilihat pada tabe ll selpe lrti dibawah ini: 

Tabel 7 

Hasil Pengujian Uji Parsial (Uji t) 

aCoefficients 

Mode ll 

Ulnstandardize ld 

Coe lfficie lnts 

Standardize ld 

Coelfficie lnts 
T Sig. 

B 
Std. 

E lrror 
Belta 

1 
(Constant) 10,335 4,977  2,077 ,041 

Harga ,923 ,140 ,588 6,579 ,000 

a. De lpe lnde lnt Variablel: Ke lpu ltulsan Pe lmbe llian 

aCoefficients 

Mode ll 
Ulnstandardize ld Coelfficie lnts 

Standardize ld 

Coe lfficie lnts 
t 

Sig. 
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Sulmbe lr: Hasil Pelngolahan Data Program SPSS 25 

Belrdasarkan hasil pe lngu ljian ulji parsial (ulji t) pada tabell di atas dapat dilihat bahwa 

nilai thitu lng harga selbe lsar 6,579 > ttabe ll 1,664 delngan tingkat signifikansi se lbe lsar 0,000< 0,05 

yang be lrarti Ho : ditolak dan Ha : dite lrima, kare lna thitulng > ttabe ll. Selhingga hipote lsis yang 

belrbulnyi telrdapat pelngarulh yang signifikan antara harga te lrhadap ke lpu ltulsan pe lmbe llian 

ditelrima, artinya se lcara parsial telrdapat pe lngaru lh yang signifikan antara harga te lrhadap 

kelpu ltulsan pe lmbellian pada toko elmas Amir Syah Ke lcamatan Panyabulngan. 

Koefisien Determinasi 

Ulji koelfisie ln de ltelrminasi (R2) digulnakan ulntu lk melngu lku lr selbe lrapa jaulh kelmampulan 

mode ll relgre lsi dalam me lne lrangkan variasi variabe ll de lpelnde ln. Hal ini ditulnjulkkan olelh 

belsarnya koelfisieln de ltelrminasi (R2). Nilai koe lfisieln delte lrminasi antara 0 sampai 1. Be lsarnya 

nilai R jika se lmakin me lnde lkati 0 belrarti ke lmampulan variabell-variabe ll indelpelnde ln dalam 

me lnjellaskan variasi variabell de lpe lndeln telrbatas. Belsarnya nilai R jika se lmakin me lnde lkati 1 

belrarti variabe ll-variabe ll indelpe lnde ln melmbe lrikan hampir selmu la informasi yang dibultu lhkan 

ulntulk me lmpreldiksi variasi variabell delpe lnde ln. 

Tabel 8 

Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

 

 

 

 

 

Sulmbe lr: Hasil Pelngolahan Data Program SPSS 25 

Dari hasil pelrhitu lngan me lnggu lnakan program SPSS 25, pada tabe ll 8 diatas telrlihat 

bahwa nilai koe lfisieln de lte lrminasi (R2) adalah 0,345. Artinya adalah bahwa su lmbangan 

pelngarulh variabell harga telrhadap kelpu ltulsan pe lmbellian adalah se lbe lsar 34,5% variasi dalam 

variabell Y (kelpu ltulsan pe lmbe llian) dapat ditelntu lkan ole lh variabe ll harga, se lmelntara 65,5% 

sisanya dipe lngarulhi olelh faktor-faktor lain yang tidak dimasu lkkan dalam mode ll re lgre lsi ini. 

 

B Std. Elrror Belta 

1 (Constant) 10,335 4,977  2,077 ,041 

Harga ,923 ,140 ,588 6,579 ,000 

a. De lpe lndelnt Variable l: Kelpu ltu lsan Pe lmbe llian 

bModel Summary 

Modell R R Squ lare l 
Adju lste ld 

R Squ larel 

Std. E lrror of 

thelE lstimate l 

1 a,588 ,345 ,337 5,020 

a. Preldictors: (Constant), Harga 

b. De lpe lnde lnt Variable l: Ke lpultulsan Pe lmbellian 
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5. KESIMPULAN DAN SARAN 

Kesimpulan 

Belrdasarkan hasil pe lnellitian dan pe lmbahasan selsu lai de lngan pelrincian masalah, maka 

dapat disimpullkan bahwa: Be lrdasarkan hasil pe lngu ljian signifikansi parsial (ulji t) dipe lrolelh 

thitulng = 6,579, ttabell = 1,664 dan nilai sig = 0,000 pada taraf signifikan 0,05. Se lhingga dapat 

disimpullkan bahwa hipote lsis ditelrima yang artinya telrdapat pelngarulh positif dan signifikan 

harga te lrhadap ke lpu ltulsan pe lmbellian karelna hasil dari pe lngu ljian ulji t melme lnu lhi ke lse llulrulhan 

dari kelte lntulan pe lrtama yakni thitulng> ttabell (6,579 > 1,664) dan angka sig <0,05(0,000<0,05), 

maka dari itul didapatkan hasil bahwa te lrdapat pe lngarulh harga selcara signifikan te lrhadap 

kelpu ltulsan pe lmbellian. 

Saran 

Adapu ln saran-saran yang pe lnelliti belrikan yang dapat direlkomelndasikan ulntu lk 

me lnjaga pelrtimbangan se lte llah me lneliliti pelrmasalahan ini adalah Bagi toko e lmas Amir Syah, 

me lngingat se lmakin banyak konsulmeln yang sellelktif dalam me lmilih, maka pelrlu l mellakulkan 

pelne lntulan harga yang te lrjangkau l selsu lai delngan pasaran dan ku lalitas produlk. Helndaknya toko 

elmas Amir Syah le lbih melmpe lrbanyak mode ll pelrhiasan dari se lgi belntu lk mode ll agar konsulmeln 

dapat me lningkatkan ke lpu ltulsan pe lmbellian. Bagi pelne lliti sellanjultnya, disarankan ulntulk me lnelliti 

faktor-faktor lain selpelrti elku litas produ lk, pe llayanan dan me lrelk yang mulngkin biasa 

me lmpelngarulhi ke lpu ltulsan pe lmbellian. Dikarelnakan pelngarulh yang dibe lrikan olelh variabell 

harga hanya selbe lsar 34,5% se ldangkan 65,5% dipelngarulhi ole lh faktor lain. Yang mana 

pelngarulh faktor lain le lbih be lsar daripada pelngarulh harga. 
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